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บทคัดย่อ 

งานวิจยันี ้มีวตัถปุระสงค์วิจยัเพื่อพฒันาผลิตภณัฑ์สมนุไพรพืน้ถ่ินของชุมชนอโุมงค์ปิยะมิตร1 อ าเภอเบตง 
จงัหวดัยะลา ตามแนวทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์  โดยเป็นงานวิจยัและพฒันา ซึ่งใช้วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูลโดยการ
สมัภาษณ์กลุม่  การปฏิบตัิการพฒันา  และการสมัภาษณ์เจาะลกึ    กลุม่เป้าหมายวิจยัได้แก่ กลุม่บคุลากรในชุมชนที่
ด าเนินงานสหกรณ์กลุม่สมนุไพรปิยะมิตร1  ผลการวิจยัพบวา่  1) การวางแผนพฒันา  ทางกลุม่มีความต้องการพฒันา
ผลิตภัณฑ์ยาดมสมุนไพรมากที่สุด เนื่องจากเป็นผลิตภัณฑ์สะดวกซือ้ รวมถึงต้องการให้ใช้ตรา “คีรี 1987”                
2) การด าเนินงานพัฒนาฯ  โดยใช้ “รากการบูรป่า” และ  “สิบแปดเจิน้” วัตถุดิบสมุนไพรพืน้ถ่ิน ในการพฒันา
ผลติภณัฑ์ยาดมสมนุไพรและผลติภณัฑ์พิมเสนน า้  ก าหนดตราสนิค้า “คีรี 1987” ที่ออกแบบโลโก้เป็นภาพกราฟิกภเูขา
ร่วมกับประตูเมืองอุโมงค์ปิยะมิตร  ใช้สีแดงสื่อถึงความเป็นชนชาวจีน  ส่วนสีเขียวสื่ อถึงชุดทหารของกลุ่ม
คอมมิวนิสต์มลายา รวมถึงสื่อถึงความเป็นธรรมชาติของวตัถุดิบที่เป็นสมนุไพร   ด้านงานสื่อสาร  จัดท าคลิปวิดีโอ 
จ านวน 2 คลิป เพื่อสื่อสารถึงอัตลกัษณ์ผลิตภัณฑ์ฯ ที่แตกต่างจากผลิตภัณฑ์อื่น     3) การสรุปผลการพัฒนาฯ   
ผลิตภณัฑ์ได้รับความสนใจจากกลุ่มลกูค้าที่มาเที่ยวชมอุโมงค์ปิยะมิตร ที่ซือ้ผลิตภณัฑ์ใช้เองและซือ้เป็นของฝากที่
ระลกึ   ท าให้ทางกลุม่มีรายได้เพิ่มขึน้จากเดิม 25%   ส าหรับความพงึพอใจจากการเข้าร่วมโครงการ พบวา่อยูใ่นระดบั
มากที่สดุ โดยเป็นความพงึพอใจในความรู้ด้านการผลติ  การวิเคราะห์ต้นทนุและราคา  การออกแบบตราสนิค้า รวมถึง
การได้รับการสนบัสนนุทัง้ทางด้านวตัถดุิบ บรรจภุณัฑ์ และคลปิวิดีโอที่ใช้ในการสือ่สาร 
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Abstract 
The objective of this research was to develop local herb products of Umong Piyamitr 1 

communuty, Betong district, Yala province following creative economy.  This research and development 
study was performed by collecting data from group interview, development operation, and in-depth 
interview.  Target group of this research was community personnel operating Piyamitr 1 Herbal Group Co-
operative. Results of the research indicated as follows.  1) Development plan: the group demaned most for 
product development because the products were convenience goods, and, using “Keeree 1987” brand.  
2) Development operation: local herb materials, Adenosma indiana (Lour.) Merr. root, and “Sibpaedchen”, 
were used in making herbal inhalant and liquid borneo camphor products under “Keeree 1987” trademark 
of which its logo depicted mountain and city gate of Umong Piyamitr - coloring red to imply Sinitic, green 
for military uniform of Malaya communists and naturalness of herbal materials - while communications jobs 
presented 2 video clips communicatimg distinctive uniqueness of the products.  3) Development result 
conclusion: the products were interested by tourists visiting Umong Piyamitr, buying for personal use and 
as souvenir, which increased the group’s revenues by 25%.  For satisfaction in project participation, it was 
found at the highest level, of which satisfaction was on production know-how, cost and price analysis, 
brand design, including the supports derived on materials, packages, and video footages used in 
communications. 
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1. บทน า 
 หมูบ้่านอโุมงค์ปิยะมิตร ตัง้อยูท่ี่บ้านปิยะมิตร 1 ต าบลตะเนาะแมเราะ จงัหวดัยะลา  โดยจดัเป็นหมู่บ้านของ
กลุม่คนท่ีเคยเคลือ่นไหวในนาม "พรรคคอมมิวนิสต์มลายา"  ซึง่มีประวตัิเร่ิมต้นมาจากกลุม่คนจีนชาวมาเลย์ ท่ีจบัอาวธุ
ตอ่สู้กบัทหารญ่ีปุ่ นท่ีเข้ายดึครองพืน้ท่ีในปี ค.ศ.1943  หลงัจากนัน้เมื่อสงครามโลกครัง้ที่ 2 ยตุิลง คนกลุม่นีไ้ม่ยอมรับ
การกลบัเข้ามาปกครองอาณานิคมของอังกฤษ ตลอดจนมีความขดัแย้งกับรัฐบาลของชาวมาเลย์ที่ถูกจัดตัง้ขึน้ใน
ภายหลงั  ท าให้พรรคคอมมิวนิสต์มลายา ต้องถกูกดดนัจากรัฐบาลอยา่งหนกั จนต้องเปลีย่นยทุธวิธีมาสู้รบบนป่าเขาที่
อยูต่ามแนวตะเข็บชายแดนไทย-มาเลเซีย  ตอ่มาปี ค.ศ.1987  เมื่อสถานการณ์ความขดัแย้งทางการเมืองเปลีย่นแปลง
ไป คนกลุม่นีย้อมวางอาวธุเข้ามาพึง่พระบรมโพธิสมภาร เปลีย่นสถานะกลายเป็น "ผู้ ร่วมพฒันาชาติไทย"  ท าให้รุ่นลกู
รุ่นหลานของอดีตพลพรรคคอมมิวนิสต์ มลายาเร่ิมมีบตัรประจ าตัวประชาชนได้รับสญัชาติไทย อีกทัง้ทางการไทยได้
เข้ามาช่วยพฒันาโครงสร้างพืน้ฐาน ทัง้ถนนหนทาง ไฟฟ้า ประปา ฯลฯ  ท าให้การเดินทางสญัจรสะดวกสบายมาก
ยิ่งขึน้ ด้วยความที่เป็นชุมชนที่ตัง้อยู่บนเทือกเขาสงู ท าให้ทางการไทยมองเห็นแนวทางพฒันาอาชีพให้กบักลุม่ผู้ ร่วม
พฒันาชาติไทยเหลา่นี ้โดยการสร้างจดุขายทางด้านการทอ่งเที่ยวให้กบัหมูบ้่านตา่งๆ  ทัง้นีห้มู่บ้านปิยะมิตร มีทัง้หมด 
5 หมูบ้่าน กระจายตามพืน้ท่ีตา่งๆ ดงันี ้ 1) ปิยะมิตร 1 ตัง้อยูท่ี่อโุมงปิยะมิตร อ าเภอเบตง จงัหวดัยะลา   2) ปิยะมิตร 2 
ตัง้อยูท่ี่สวนดอกไม้เบตง อ าเภอเบตง จงัหวดัยะลา  3) ปิยะมิตร 3 ตัง้อยูท่ีต่ าบลอยัเยอร์เวง อ าเภอเบตง จงัหวดัยะลา 
4) ปิยะมิตร 4  อยู่ที่ถ า้ทะลุ อ าเภอบันนังสตา จังหวัดยะลา  5) ปิยะมิตร 5 ตัง้อยู่ที่อ าเภอนาทวี จังหวัดสงขลา       
(องัศมุาลนิ  แซเ่ฉิน, สมัภาษณ์เมื่อวนัท่ี 28 พฤศจิกายน 2563)    



ส าหรับจุดเร่ิมต้นของธุรกิจสมนุไพรพืน้ถ่ินของชุมชนปิยะมิตร1   อนัเนื่องมาช่วงที่เป็นคอมมิวนิสต์มลายา  
การออกมาข้างนอกเพื่อหาซือ้อาหาร/เสบียงหยกูยาต่างๆ มกัท าได้ยาก     หมอจีนที่นัน่จึงเน้นหาพืชสมนุไพรในป่า
น ามาดแูลบ าบดัรักษากนัเอง รวมถึงมีการสง่สมาชิกไปเรียนศาสตร์องค์ความรู้ด้านแพทย์สมนุไพรพืน้ถ่ินจากเมืองจีน 
ท าให้มีความเช่ียวชาญด้านพืชสมนุไพร เมื่อเปลี่ยนสถานะเป็นผู้ ร่วมพฒันาชาติไทยและได้รับการพฒันาเป็นสถานที่
ท่องเที่ยว จึงได้เร่ิมจดัท าเป็นผลิตภณัฑ์สมุนไพรออกจ าหน่าย โดย 3 ผลิตภณัฑ์สมนุไพรยคุแรกๆ ได้แก่ เห็ดหลินจือ 
สรรพคณุรักษาความดนั เบาหวาน ไขมนัในเส้นเลอืด, รากพริกไทยป่า สรรพคณุรักษาโรคเก๊า กระเพราะ ป้องกนัมะเร็ง  
และต้าสหีวงั สรรพคณุรักษาโรคตบั ดีซ่าน บ ารุงสมอง เพิ่มพลงั  สว่นผลิตภณัฑ์ที่เป็นอตัลกัษณ์มีเฉพาะที่ปิยะมิตร1  
มีดงันี ้รากสะตอป่า สรรพคุณล้างไต ลดน า้ตาลในเลือด และหวเูจ๋าหม่าถี (หรือมงักร 5 เล็บ)  สรรพคณุรักษาโรคไต 
ช่วยให้ไตแข็งแรง ช่วยขบัปัสสาวะ  จากนัน้จึงได้พฒันาเพิ่มผลิตภณัฑ์อีกหลายรายการ  ด้านการหีบห่อบรรจุภณัฑ์
ผลิตภัณฑ์สมุนไพรช่วงแรกๆ นัน้ เป็นการท าแบบง่ายๆ เพียงใส่ถุงใสและติดสติกเกอร์  หากต่อมาเมื่อได้รับการ
สนบัสนนุจากส านกังานพฒันาชมุชนของเบตง จึงเร่ิมมีบรรจุภณัฑ์ถงุสกรีนที่สวยงามเพื่อการจดัจ าหน่ายเชิงพาณิชย์
มากขึน้ ได้รับการขึน้ทะเบียนเป็นผลิตภณัฑ์โอทอปและได้รับเคร่ืองหมายมาตรฐานผลิตภณัฑ์ชุมชน (มผช.) ภายใต้  
แบรนด์ “อโุมงค์ปิยะมิตร 1”  (ลีเ่ออ๋ แซห่ว,ู สมัภาษณ์เมื่อวนัท่ี 28 พฤศจิกายน 2563)    

อย่างไรก็ตามปัญหาของการด าเนินงานด้านสมุนไพรของชุมชนอุโมงค์ปิยะมิตร 1 พบว่า ผลิตภัณฑ์มี
คุณสมบัติและสรรพคุณเพื่อการป้องกันและรักษาสุขภาพ ซึ่งสอดคล้องกับตลาดที่สนใจ ใส่ใจสุขภาพ หากแต่
ผลิตภณัฑ์ต้องน ามาล้างและต้มก่อนรับประทาน ท าให้ยุ่งยากไม่สะดวกส าหรับวิถีชีวิตคนสมยัใหม่  ทัง้นีท้างกลุม่ไม่
สามารถจดัท าเป็นลกัษณะเมด็หรือแคปซูล  อนัเนื่องจากผลติภณัฑ์มีตะกอนสมนุไพร ด้วยเหตนุีต้ลาดเป้าหมายจึงเป็น
ลูกค้าเฉพาะกลุ่ม เน้นผู้ สูงอายุชาวจีนเป็นหลัก ที่ รักสุขภาพและช่ืนชอบรับประทานชาสมุนไพร (ลี่เอ๋อ แซ่หวู , 
สมัภาษณ์เมื่อวนัที่ 28 พฤศจิกายน 2563)   ทางกลุม่มีความต้องการในการพฒันาผลิตภณัฑ์ใหม่ที่มีศกัยภาพด้าน
การตลาด ดงักลา่วจึงเป็นที่มาของโครงการวิจยันีภ้ายใต้โครงการศูนย์การศึกษาวิจัยและนวตักรรมสู่ความเป็นเลิศ 
ด้านอตุสาหกรรมบริการ  กิจกรรมที่ 2 พฒันาศนูย์ความเป็นเลศิด้านการทอ่งเที่ยวเชิงสขุภาพ : พืชสมนุไพรพืน้ถ่ิน โดย
มีวตัถุประสงค์วิจัยเพื่อพฒันาผลิตภณัฑ์สมุนไพรพืน้ถ่ินของชุมชนอโุมงค์ปิยะมิตร1 อ าเภอเบตง จังหวดัยะลา ตาม
แนวทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Economy) ซึง่เป็นแนวทางที่มุง่ขบัเคลือ่นและพฒันาเศรษฐกิจโดยใช้ความคิด
สร้างสรรค์ในการสร้างมลูค่าเพิ่มให้กบัผลิตภณัฑ์และบริการ (การตี  เลียวไพโรจน์ และคณะ , 2556)  บนพืน้ฐานของ
การน าภูมิปัญญา วิถีชีวิต วฒันธรรม วตัถุดิบ ลกัษณะเฉพาะทางพืน้ที่ ฯลฯ พฒันาผลิตภัณฑ์ให้มีลกัษณะร่วมสมยั
และมีอตัลกัษณ์ สามารถสร้างมลูคา่เพิ่มให้กบัชุมชนอโุมงค์ปิยะมิตร อ าเภอเบตง จงัหวดัยะลา  ได้อย่างมัน่คง มัง่คัง่ 
และยัง่ยืนตอ่ไป 
 

2. เอกสารงานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง 
   2.1 เศรษฐกิจสรา้งสรรค ์  
      United Nations Conference on Trade and Development หรอื UNCTAD (2008) ไดก้ล่าวถงึ
เศรษฐกจิสรา้งสรรคไ์วว้่า เป็นแนวคดิในการสรา้งความเจรญิเตบิโตและขบัเคลื่อนพฒันาการทางเศรษฐกจิโดยใช้
สนิทรพัยท์ีเ่กดิจากการใชค้วามคดิเชงิสรา้งสรรค ์ใหเ้กดิการสรา้งงาน สรา้งรายได้  ในขณะทีก่ฤษดา แพทยห์ลวง 
(2554) ไดก้ล่าวถงึกระบวนการสรา้งเศรษฐกจิสรา้งสรรค ์แบ่งการท างานแยกย่อยเป็น 2 สว่น ดงันี้ 

    2.1.1 กระบวนการสรา้งความรู ้ความคดิสรา้งสรรคแ์ละเทคโนโลย ีซึง่ประกอบดว้ยความรูพ้ืน้ฐาน และ
เทคโนโลย ี โดยความรู้พื้นฐานประกอบด้วยองค์ความรู้เก่า และองคค์วามรู้ใหม่ ทัง้นี้ความรูพ้ื้นฐานเป็นเพยีงให้



กรอบความคดิ (concept) พืน้ฐานกวา้งๆ ซึง่จ าเป็นต้องเปลีย่นแปลงเป็นเทคโนโลยเีพื่อใหใ้ชป้ฏบิตัไิดโ้ดยตรง ซึง่
จะมทีัง้เทคโนโลยเีก่าและใหม่ ซึง่เป็นตวัก าหนดวธิกีารและกระบวนการผลติ 

    2.1.2 กระบวนการใชป้ระโยชน์จากความคดิสรา้งสรรคแ์ละเทคโนโลยใีนเชงิพาณิชย ์ซึง่ประกอบดว้ย
นวตักรรม ทีอ่าจเป็นสนิคา้หรอืบรกิารใหม่กระบวนการผลติใหม่ วตัถุดบิใหม่ การจดัองคก์รแบบใหม่ ฯลฯ ก่อนทีจ่ะ
ผลกัดนัน าเสนอไปยงัผูบ้รโิภค 

   ในขณะที่อปัสร อซีอ และคณะ (2561)  ได้กล่าวถึงการพฒันาธุรกจิตามแนวทางเศรษฐกจิสร้างสรรค ์ 
ว่าสามารถแบ่งการท างานได ้3 ขัน้ตอน ดงันี้ 1) การวางแผนพฒันา   เป็นการศกึษาภูมปิญัญาความเชีย่วชาญและ 
อตัลักษณ์ธุรกิจ ซึ่งอาจเป็นภูมิปญัญา วิถีชีวิต วฒันธรรม วตัถุดิบ ลักษณะเฉพาะทางพื้นที่ ฯลฯ ที่โดดเด่น 
แตกต่างจากคู่แขง่ขนั เพื่อก าหนดทศิทางการพฒันา  2) การด าเนินงานพฒันา เป็นการพฒันาผลติภณัฑต์ามแผนที่
ก าหนด ทัง้นี้สิง่ที่พฒันาอาจเป็นรูปแบบผลิตภณัฑ์  ตราสนิค้า บรรจุภัณฑ์ ตลาดเป้าหมาย ราคา การส่งเสริม
การตลาด ฯลฯ 3) การสรุปผลการพฒันา  เป็นการน าเสนอผลติภณัฑ์ไปยงัลูกค้าพร้อมศกึษาความส าเรจ็ด้าน
เป้าหมายขององคก์ร เช่น ยอดขาย ก าไร ฯลฯ 

   สว่นณฐั ชลเทพ (2556) ซึง่ไดว้จิยัศกึษาแนวทางการประยุกต์ใชแ้นวคดิเศรษฐกจิสรา้งสรรคข์องธุรกจิ 
ซึ่งพบว่า กระบวนการสร้างเศรษฐกิจสร้างสรรค์จ าเป็นต้องใช้ความรู้การศึกษา การสร้างสรรค์งาน และการใช้
ทรพัยส์นิทางปญัญา เป็นองคป์ระกอบหลกั และใชก้ารสัง่สมความรู ้เทคโนโลย ีและนวตักรรม เป็นองคป์ระกอบร่วม 
ในการสร้างสรรค์สนิค้าให้เกดิมูลค่าเพิ่ม  โดยฐานทรัพยากรของกจิการอนัได้แก่ คุณลกัษณะที่มีคุณค่า หายาก 
ทดแทนไดย้าก เลยีนแบบไดย้าก เมื่อน ามาผสมผสานใชร้่วมกนั จะก่อใหเ้กดิการสรา้งความสามารถในการแข่งขนั 
เกดิการสรา้งสรรคท์ าใหส้ามารถสรา้งมลูค่าเพิม่ใหก้บัสนิคา้และสรา้งความยัง่ยนืใหก้บัธุรกจิ  ซึง่ดงักล่าวสอดคล้อง
กบัขอ้มูลจากสถาบนัพฒันาวสิาหกจิขนาดกลางและขนาดย่อม (2555)  ที่กล่าวถงึเศรษฐกจิสรา้งสรรค์  ว่าต้อง
มุ่งเน้นค าว่า “อตัลกัษณ์” ซึง่หมายถงึคุณลกัษณะเฉพาะตวัของผลติภณัฑแ์ละบรกิาร ทีแ่ตกต่างจากผลติภณัฑห์รอื
บรกิารอื่น อาท ิวตัถุดบิ ผลติภณัฑ ์ตราสนิคา้ บรรจุภณัฑ ์การสือ่สาร  การสง่เสรมิการตลาด ฯลฯ 
 

3. วิธีด าเนินงานวิจัย 
               งานวิจยันี ้เป็นงานวิจยัและพฒันา (Research & Development)  ซึ่งใช้วิธีการเก็บรวบรวมข้อมลูโดยการ
สมัภาษณ์กลุ่ม (Group Interview) การปฏิบตัิการพัฒนา (Development Action) และการสมัภาษณ์เจาะลึก         
(In-depth Interview)  ทัง้นีก้ารพฒันาได้ก าหนดแบบแผนการวิจยัไว้ 3 ระยะ ประกอบด้วย การวางแผนพฒันา การ
ด าเนินงานพฒันา และการสรุปผลการพฒันาตามแนวทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ โดยมีรายละเอียดดงันี  ้
       3.1 การวางแผนพฒันาตามแนวทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Development Planning in Creative Economy 
Form)  โดยการสมัภาษณ์กลุ่มบุคลากรในชุมชนที่ด าเนินงานสหกรณ์กลุ่มสมนุไพรปิยะมิตร1 อนัได้แก่  ประธาน     
รองประธาน  บุคลากรฝ่ายการตลาด ฝ่ายผลิต และฝ่ายการเงิน ของสหกรณ์ฯ  รวมจ านวน 5 คน    เพื่อศึกษา          
ทิศทางการพฒันาผลติภณัฑ์สมนุไพรพืน้ถ่ินตามแนวทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ อนัประกอบด้วย ความต้องการเพื่อการ
พฒันาผลติภณัฑ์สมนุไพรพืน้ถ่ิน   อตัลกัษณ์ผลติภณัฑ์สมนุไพรพืน้ถ่ิน  ตลาดเป้าหมาย  และตราสนิค้า 

3.2 การด าเนินงานพฒันาตามแนวทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Development Implementation in Creative 
Economy Form) ซึ่งเป็นการปฏิบัติการพัฒนารายละเอียดหรือรูปธรรมของการพฒันาผลิตภัณฑ์ตามแนวทาง
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ตามแผนท่ีวางไว้ ทัง้นีก้ารด าเนินงานพฒันาเน้นด้านผลติภณัฑ์ ด้านตราสนิค้าและฉลาก และด้าน
การสือ่สาร 



3.3 การสรุปผลการพฒันาตามแนวทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Development Conclusion in Creative 
Economy Form)  โดยการสมัภาษณ์เจาะลกึผู้จดัการสหกรณ์กลุม่สมนุไพรปิยะมิตร1  เพื่อศึกษาถึงผลที่เกิดขึน้เชิง
พาณิชย์รวมถึงความพงึพอใจจากการเข้าร่วมโครงการ 

ส าหรับการพฒันาและทดสอบความนา่เช่ือถือของข้อมลู ผู้วิจยัได้ศึกษาเอกสาร ต ารา และงานวิจยัเก่ียวกบั
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ จากนัน้จึงได้ออกแบบเคร่ืองมือวิจยั และน าไปให้ผู้ เช่ียวชาญด้านการตลาดและด้านธุรกิจ จ านวน 
3 ทา่น ร่วมวิพากษ์ถึงประเด็นความสอดคล้องและครอบคลมุวตัถปุระสงค์การวิจยั ความเหมาะสมและความสามารถ
ในการสือ่สาร มีการทดสอบใช้จริงกบักลุม่เป้าหมายที่ใกล้เคียงกบักลุม่เป้าหมายที่ศึกษา จ านวน 5 คน พร้อมน าผลที่
ได้ปรับปรุงเคร่ืองมือให้มีประสิทธิภาพมากยิ่งขึน้   ทัง้นีข้้อมลูที่ได้จะถกูน าไปวิเคราะห์  สงัเคราะห์  เปรียบเทียบ และ
เขียนพรรณนาเชิงเหตผุล โดยใช้วิธีการตรวจสอบข้อมลูแบบสามเส้า (Methodological Triangulation) ของ Denizen  
ด้านวิธีการรวบรวมข้อมลู ด้านกลุม่เป้าหมายการวิจยั และด้านระยะเวลาวิจยั 
 

4. ผลลัพธ์การวิจัยและการอภปิรายผล 
            4.1 ผลลัพธ์การวิจัย 

    ผลการวิจยั จ าแนกตามแบบแผนการวิจยั แบง่ออกเป็น 3 สว่น ประกอบ ด้วยการวางแผนพฒันา การ
ด าเนินงานพฒันา และการสรุปผลการพฒันาตามแนวทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ พบผลการศกึษาเป็นดงันี ้ 

   4.1.1 การวางแผนพัฒนาตามแนวทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Development Planning  in Creative 
Economy Form) จากการสมัภาษณ์กลุม่บคุลากรในชุมชนที่ด าเนินงานสหกรณ์กลุม่สมนุไพรปิยะมิตร1  อนัได้แก่ 
ประธาน รองประธาน บุคลากรฝ่ายการตลาด ฝ่ายผลิต และฝ่ายการเงิน เพื่อศึกษาถึงทิศทางการพฒันาผลิตภณัฑ์
สมนุไพรพืน้ถ่ินตามแนวทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ พบผลเป็นดงันี ้

4.1.1.1 ความต้องการเพื่อการพัฒนาผลิตภณัฑ์สมุนไพรพืน้ถิ่นและอัตลักษณ์ผลิตภณัฑ์   
รวมถงึตลาดเป้าหมาย 

             จากการสมัภาษณ์ถึงความต้องการของกลุม่บคุลากรในชมุชนท่ีด าเนินงานสหกรณ์กลุม่ 
สมนุไพรปิยะมิตร1  ทางกลุม่ได้น าเสนอความต้องการพฒันาผลิตภณัฑ์สมนุไพร 3 รายการ ดงันี ้1) ซุปไก่สกดั  ด้วย
เหตผุลเพราะทางกลุม่มีพืชสมนุไพร “ต้าลีห่วงั” เป็นวตัถดุิบหลกัในการท าซุปไก่สกดั ซึ่งมีสรรพคณุช่วยบ ารุง เพิ่มพลงั 
ช่วยลดไขมนัในเส้นเลอืด โดยเน้นตลาดเป้าหมายผู้ที่ใช้แรงงานท่ีต้องการเพิ่มพลงั      2) ยาดมสมนุไพร  เนื่องจากเป็น
ผลิตภณัฑ์ประเภทสะดวกซือ้ ที่ซือ้ง่ายขายคลอ่ง โดยสามารถใช้สมนุไพรพืน้ถ่ิน “รากการบรูป่า” และ  “สิบแปดเจิน้” 
เป็นวตัถดุิบหลกัในการผลิตเพื่อช่วยให้เลือดลมไหลเวียน หายใจคล่องขึน้ มุ่งเน้นตลาดเป้าหมายกลุม่คนส่วนใหญ่ที่
ต้องการผลติภณัฑ์ใช้สดูดมผอ่นคลาย แก้วิงเวียนศีรษะ ให้ความสดช่ืน   3) สมนุไพรแช่เท้า  เนื่องจากต้องการจบักลุม่
ตลาดเป้าหมายที่เป็นนกัทอ่งเที่ยว   ท่ีเหน่ือยและเมื่อยล้าจากการเดินเที่ยวชมอโุมงค์ปิยะมิตร โดยทางกลุม่จะใช้ราก
พริกไทยป่าและสบิแปดเจิน้  เป็นวตัถดุิบหลกัในการผลติ ซึง่มีสรรพคณุช่วยบรรเทาอาการปวดเมื่อย บวม เคลด็ขดัยอก  
ทัง้นีภ้ายหลงัจากการระดมความคิดเห็นและให้เลือกโหวต ทางกลุม่เลือกที่จะผลิตผลิตภณัฑ์ยาดมสมนุไพรมากที่สดุ 
คิดเป็นสดัสว่น 80%    

4.1.1.2 ตราสินค้าและแนวทางการออกแบบโลโก้ 
             ทางกลุม่ได้เสนอทางเลอืกในการก าหนดตราสนิค้า 3 ทางเลอืกดงันี ้   1) ตรา “อโุมงค์ 

ปิยะมิตร 1”  เนื่องจากสอดคล้องกบัตราสินค้าผลิตภณัฑ์สมนุไพรเดิมที่จ าหน่าย   2) ตรา “คีรี 1987” เนื่องจากเป็นปี 
ค.ศ. ที่สมาชิกลงจากเขาเพื่อเข้าร่วมกับภาครัฐ เปลี่ยนสถานะกลายเป็น "ผู้ ร่วมพฒันาชาติไทย" 3) ตรา “คีรี 428” 



เนื่องจากเป็นเดือนและวนัที่ (เดือนเมษายน วนัที่ 28) ที่ลงจากเขาเพื่อเข้าร่วมกับภาครัฐ เปลี่ยนสถานะกลายเป็น      
"ผู้ ร่วมพฒันาชาติไทย"  ทัง้นีจ้ากการสงัเกตช่วงของการระดมความคิดเห็น หากเป็นผู้สงูอายุ มกัเลือกทางเลือกที่  1 
เนื่องจากค่อนข้างอนุรักษ์นิยม ไม่ต้องการการเปลี่ยนแปลง  แต่หากเป็นกลุ่มลูกหลานคนรุ่นใหม่ ต้องการให้
เปลีย่นแปลงสูท่างเลอืก 2 หรือ 3 เนื่องจากมีความรู้สกึว่าตราสินค้าเดิมเชย ล้าสมยั      อีกทัง้มีความซ า้ซ้อนกบักลุม่
อุโมงค์ปิยะมิตรอื่น  อย่างไรก็ตาม เมื่อให้เลือกโหวตพบว่า ตรา “คีรี 1987” ได้รับการโหวตเลือกมากที่สดุ คิดเป็น
สดัสว่น 60%   

  4.1.2 การด าเนินงานพัฒนาตามแนวทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Development Implementation in 
Creative Economy Form)    คณะผู้วิจยัได้ด าเนินงานพฒันาผลิตภณัฑ์ตามแผนที่วางไว้ ทัง้นีก้ารด าเนินงานพฒันา
ตามแนวทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ มุง่เน้นพฒันา 3 ด้าน อนัได้แก่ ด้านผลิตภณัฑ์และราคา   ด้านตราสินค้าและฉลาก 
และด้านการสือ่สาร  โดยมีรายละเอียด ดงันี ้

         4.1.2.1 ด้านผลิตภณัฑ์  
                        คณะผู้ วิจัยได้ปฏิบัติการพัฒนาผลิตภัณฑ์ยาดมสมุนไพรให้กับทางกลุ่ม ชุมชนอุโมงค์          

ปิยะมิตร1  โดยการจัดหาวิทยากรร่วมพัฒนาทดลองน าพืชสมุนไพรพืน้ถ่ิน “รากการบูรป่า” และ  “สิบแปดเจิน้” 
ผสมผสานกบัวตัถดุิบหลกัของการท าผลติภณัฑ์ยาดมสมนุไพรแบบปกติ  ทัง้นีเ้มื่อได้สตูรและสว่นผสมที่ลงตวัแล้ว จึง
ได้จัดหาวตัถุดิบทัง้หมดรวมถึงบรรจุภณัฑ์สนบัสนุนให้กับทางกลุ่ม   อย่างไรก็ตามเนื่องจากการท ายาดมสมุนไพร       
มีสตูรสว่นผสมตัง้ต้นพืน้ฐานเช่นเดียวกบัผลติภณัฑ์พิมเสนน า้    คณะผู้วิจยัจึงได้สนบัสนนุวตัถดุิบและบรรจุภณัฑ์เพื่อ
การท าผลิตภัณฑ์ “พิมเสนน า้” เพิ่มเติมด้วย   โดยสนับสนุนการจัดท าผลิตภัณฑ์พิมเสนน า้จ านวน  100 ชิน้ และ
ผลิตภณัฑ์ยาดมสมนุไพรอีก 100 ชิน้    ทัง้นีไ้ด้จดัอบรมการผลิตผลิตภณัฑ์พิมเสนน า้และยาดมสมนุไพร ในวนัที่ 20 
กมุภาพนัธ์ 64  ณ ที่ท าการชมุชนอโุมงค์ปิยะมิตร 1  ต าบลตะเนาะแมเราะ อ าเภอ เบตง จงัหวดัยะลา   

        4.1.2.2 ด้านตราสินค้าและฉลาก  
                        จากความหมายของตราสนิค้า “คีรี 1987” ซึง่เป็นปี ค.ศ. ที่สมาชิกลงจากเขาเพื่อเข้าร่วมกบั

ภาครัฐ เปลี่ยนสถานะกลายเป็น "ผู้ ร่วมพฒันาชาติไทย" ก่อเกิดชุมชนอุโมงค์ปิยะมิตร  ด้วยแนวคิดดงักล่าวจึงได้
พฒันาโลโก้เป็นภาพกราฟิกภเูขาร่วมกบัประตเูมืองอโุมงค์ปิยะมิตร  ใช้สีแดงและสีเขียวในงานออกแบบ โดยสีแดงสื่อ
ถึงความเป็นชนชาวจีน  ส่วนสีเขียวสื่อถึงชุดทหาร (กลุ่มคอมมิวนิสต์มลายา) รวมถึงสื่อถึงความเป็นธรรมชาติของ
วตัถดุิบที่เป็นสมนุไพร  ทัง้นีค้ณะผู้วิจยัได้ออกแบบโลโก้จ านวน 3 แบบ และน ามาให้ทางกลุม่ชุมชนอโุมงค์ปิยะมิตร 1  
พิจารณา วิพากษ์ คดัเลอืก และเสนอแนะ  จากนัน้จึงได้น าข้อมลูดงักลา่วไปปรับปรุงแก้ไขโลโก้ตราสนิค้าอีกครัง้ พร้อม
เพิ่มเติมข้อมลูเร่ืองสว่นผสม สรรพคณุ สถานท่ีผลิตและจ าหน่าย เบอร์โทรศพัท์  จดัท าฉลากผลิตภณัฑ์พิมเสนน า้และ
ยาดมสมุนไพรอย่างละ 100 ชิน้ มอบให้กับทางกลุ่ม  ทัง้นีภ้าพโลโก้ตราสินค้า ฉลากและบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์         
ดงัภาพท่ี 1 และ 2 

 

                                                                 
 

                              ภาพท่ี 1  โลโก้ตราสนิค้า “คีรี 1987”                ภาพท่ี 2  ฉลากและบรรจภุณัฑ์ 
                                                                                            ผลติภณัฑ์พิมเสนน า้และยาดมสมนุไพร              



 

        4.1.2.3 ด้านงานสื่อสาร   
                       โดยการจัดท าคลิปวิดีโอจ านวน 2 คลิป เพื่อสื่อสารถึงอตัลกัษณ์ผลิตภณัฑ์ในการสร้างการ

รับรู้ให้กับลูกค้าและกระตุ้นจูงใจให้ซือ้ อีกทัง้เพื่อเป็นสื่อที่ใช้ในการเป็นแหล่งเรียนรู้ให้กับทางกลุ่มชุมชนอุโมงค์           
ปิยะมิตร 1  ดงันี ้1) คลปิวิดีโอ พิมเสนน า้และยาดมสมนุไพร “คีรี 1987” (ต้นน า้ & กลางน า้)  ซึ่งมีเนือ้หาเร่ืองราวเน้น
สื่อสารถึงสว่นผสมและสรรพคณุของวตัถดุิบในการจดัท าผลิตภณัฑ์พิมเสนน า้และยาดมสมุนไพร อนัได้แก่ เมลทอล 
พิมเสน การบรู พริกไทยด า กานพลดูอก ดอกจนัทน์เทศ โป๊ยกัก๊ อบเชยเทศ  ผิวมะกรูดแห้ง น า้มนัยคูาลิปตสั รวมถึง
สว่นผสมที่เป็นอตัลกัษณ์พืน้ถ่ิน ซึ่งได้แก่ “รากการบรูป่า และสิบแปดเจิน้” พร้อมการบรรจุหีบห่อ    2) พิมเสนน า้และ
ยาดมสมนุไพร “คีรี 1987” (ปลายน า้)   ซึง่เน้นสือ่สารโฆษณาประชาสมัพนัธ์จงูใจใช้ผลติภณัฑ์ น าเสนอผา่นนางแบบที่
เป็นคนวยัท างาน ซึง่เป็นคนท่ีท างานเก่ง ท างานมีคณุภาพ มุง่มัน่ตัง้ใจ  หากแตด้่วยวิถีชีวิตการท างานท่ีเร่งรีบ บางครัง้
ร่างกายจึงอ่อนล้า ต้องการผ่อนคลาย    ด้วยเหตนุีจ้ึงวางต าแหน่งทางการสื่อสารให้ผลิตภณัฑ์พิมเสนน า้และยาดม
สมนุไพร “คีรี 1987” ซึ่งมีสว่นผสมที่เป็นอตัลกัษณ์พืน้ถ่ิน ซึ่งได้แก่ “รากการบูรป่า และสิบแปดเจิน้” เป็นก าลงัใจอยู่
เคียงข้างคอยช่วยเหลอืเมื่อมีปัญหาสขุภาพ 

4.1.3 การสรุปผลการพัฒนาตามแนวทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Development Conclusion in 
Creative Economy Form) จากการสมัภาษณ์เจาะลกึผู้จดัการสหกรณ์กลุม่สมนุไพรปิยะมิตร1 (นายเหวินฉี  แซ่เฉิน, 
สมัภาษณ์เมื่อวันที่ 14 มีนาคม 2564) ถึงผลที่เกิดขึน้ภายหลังการน าผลิตภัณฑ์พิมเสนน า้และยาดมสมุนไพร          
“คีรี 1987” จดัจ าหนา่ยที่ร้านสหกรณ์ฯ พบผลเป็นดงันี ้ผลิตภณัฑ์ได้รับความสนใจจากกลุม่ลกูค้าที่มาเที่ยวชมอโุมงค์ 
ปิยะมิตร โดยลกูค้าช่ืนชอบในเร่ืองของกลิน่และสรรพคณุผลติภณัฑ์ที่ให้ความเป็นสมุนไพรสงู เมื่อสดูดมแล้วรู้สกึสดช่ืน
และช่วยผ่อนคลาย อีกทัง้ยังสามารถใช้ทาเพื่อบรรเทาความเมื่อยล้าหรือแก้อาการคันต่างๆ  ประกอบกับราคา
ผลิตภณัฑ์ที่ไม่แพงมาก โดยยาดมสมุนไพรจ าหน่ายในราคา 39 บาท  พิมเสนน า้ราคา 59 บาท  นอกเหนือจากนีม้ี
ลกูค้าที่สนใจซือ้เป็นของที่ระลกึฝากคนในครอบครัว ญาติมิตร หรือเพื่อนฝงู ท าให้ผลิตภณัฑ์จ านวน 200 ชิน้ สามารถ
จดัจ าหน่ายได้หมดอย่างรวดเร็ว สง่ผลให้ทางกลุม่มีรายได้เพิ่มขึน้จากเดิม 25%  ทัง้นีท้างกลุม่ตัง้ใจจะผลิตเพิ่มเติม 
หากแตต่ิดสถานการณ์โควิด-19 ท าให้ไมม่ีนกัทอ่งเที่ยวมาเที่ยว จึงชะลอการผลิตไว้ก่อน  สว่นความพึงพอใจจากการ
เข้าร่วมโครงการ พบว่าอยู่ในระดบัมากที่สดุ โดยเป็นความพึงพอใจในความรู้ด้านการผลิต  การวิเคราะห์ต้นทนุและ
ราคา  การออกแบบตราสนิค้า รวมถึงการได้รับการสนบัสนนุทัง้ทางด้านวตัถดุิบ บรรจุภณัฑ์ และคลิปวิดีโอที่ใช้ในการ
สือ่สาร 
 4.2 การอภปิรายผล 
       การอภิปรายผลจ าแนกตามแบบแผนการวิจยัได้ดงันี ้
           4.2.1  การวางแผนพฒันาตามแนวทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์  ผลการวิจัยพบว่า  กลุ่มชุมชนอุโมงค์          
ปิยะมิตร1  เลือกพฒันาผลิตภณัฑ์ยาดมสมุนไพร  เนื่องจากเป็นผลิตภณัฑ์ประเภทสะดวกซือ้  ที่เป็นเช่นนีส้ามารถ
อภิปรายได้ว่า ผลิตภัณฑ์สะดวกซือ้มีคุณลกัษณะที่ส าคญัคือ ราคาถูก พฤติกรรมการตดัสินใจซือ้ของลกูค้าจึงมัก
เกิดขึน้ได้ง่ายและรวดเร็ว ไม่ยุ่งยาก (Kotler & Armstrong, 2017)  ซึ่งสอดคล้องกบังานวิจยัของรัชนี ตรีเลิศลญัจกร
(2561) ที่ศกึษาเจาะลกึคณุลกัษณะกลุม่ลกูค้าที่ซือ้ยาดมสมนุไพรหอม พบวา่มีมากถึง 3 กลุม่ ได้แก่ 1) กลุม่คุ้มค่าคุ้ม
ราคา ซึ่งให้ความส าคญัเร่ืองของราคาและการส่งเสริมการตลาดยาดมสมุนไพรที่ประหยดัคุ้มค่าเป็นหลกั   2) กลุ่ม
ปลอดภยัไว้ก่อน  ท่ีเน้นให้ความส าคญัเร่ืองของสรรพคณุ  เคร่ืองหมายรับรองมาตรฐาน และวนัหมดอาย ุ  3) กลุม่เน้น



การใช้งาน ที่พฤติกรรมการซือ้เน้นเพื่อใช้งานตามคณุประโยชน์ของยาดมเป็นหลกั ไม่ได้ให้ความส าคญักบัคณุลกัษณะ
อื่น 
          4.2.2  การด าเนินงานพฒันาตามแนวทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ผลการวิจยัพบว่า ได้มีการผลิตและการ
สื่อสารถึง “รากการบรูป่า” และ  “สิบแปดเจ้น” ซึ่งเป็นสว่นผสมที่เป็นอตัลกัษณ์พืน้ถ่ินผสมผสานกบัวตัถดุิบหลกัของ
การท าผลติภณัฑ์ยาดมสมนุไพรแบบปกติ อีกทัง้มีการพฒันาโลโก้เป็นภาพกราฟิกภเูขาร่วมกบัประตเูมืองอโุมงค์ปิยะ
มิตร  โดยใช้สแีดงสือ่ถึงความเป็นชนชาวจีน  และสเีขียวสือ่ถึงชดุทหาร (กลุม่คอมมิวนิสต์มลายา) หรือสื่อถึงความเป็น
ธรรมชาติของวัตถุดิบ  ซึ่งดังกล่าวสามารถอภิปรายได้ว่า เศรษฐกิจสร้างสรรค์จัดเป็นแนวคิดในการสร้างความ
เจริญเติบโตและขบัเคลื่อนพฒันาการทางเศรษฐกิจโดยใช้ความคิดสร้างสรรค์ในการสร้างมลูค่าเพิ่มให้กบัสินค้าหรือ
บริการ ภายใต้หลกัการท่ีต้องค้นหาอตัลกัษณ์ที่โดดเด่น และน ามาสงัเคราะห์เป็นองค์ประกอบ และใช้เป็นแรงบนัดาล
ใจในการสร้างสรรค์และพฒันา (สถาบนัพฒันาวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม, 2555) สอดคล้องกบังานวิจยัของ
ศศิพร ต่ายค า และนรินทร์ สงัข์รักษา (2558) ซึ่งวิจยัเร่ือง การพฒันารูปแบบผลิตภณัฑ์สร้างสรรค์เพื่อเพิ่มมลูค่าของ
วิสาหกิจชุมชนจังหวัดราชบุรี  โดยผลการวิจัยพบว่าผู้ ประกอบการวิสาหกิจชุมชนสามารถน าทรัพยากรท้องถ่ิน  
เอกลกัษณ์ท้องถ่ิน  ภูมิปัญญาท้องถ่ิน  ฯลฯ  น ามาผสมผสานให้เกิดเป็นผลิตภณัฑ์ใหม่ที่เพิ่มรายได้ให้แก่กลุม่และ
ชมุชน  เช่นเดียวกบังานวิจยัของพชัราพรรณ เสง่ียมศกัดิ์ และธรรมวมิล  สขุเสริม (2561) ที่วิจยัเร่ืองความต้องการซือ้
ผลิตภณัฑ์เชิงสร้างสรรค์จากภูมิปัญญาของไทย ที่พบว่าลกูค้าให้ความส าคญักับผลิตภณัฑ์ที่มีสีสนัและลวดลายที่
สามารถสือ่ถึงแหลง่ที่มาได้อยา่งชดัเจน 
     4.2.3 การสรุปผลการพฒันาตามแนวทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ผลการศึกษาพบว่า ผลิตภณัฑ์พิมเสนน า้และ
ยาดมที่พฒันา มีลกูค้าที่สนใจซือ้เป็นของที่ระลกึฝากคนในครอบครัว ญาติมิตร หรือเพื่อนฝงู  ซึง่สามารถอภิปรายได้วา่ 
ผลิตภณัฑ์พิมเสนน า้และยาดมที่พฒันา มีคุณลกัษณะที่ดีในความเป็นสินค้าของที่ระลกึ ที่สินค้าที่มีเอกลกัษณ์ของ
ท้องถ่ิน เป็นสินค้าที่มีคณุค่าและหายาก มีลกัษณะที่ดึงดดูความสนใจ มีรูปร่าง ขนาด น า้หนกัไม่เป็นอปุสรรคต่อการ
ขนสง่ ใช้วสัดแุละแรงงานในท้องถ่ิน  (วิบลู จนัทร์แย้ม, 2551)  สอดคล้องกบังานวิจยัของตวงรัก รัตนพนัธุ์ และชชัวาลย์ 
รัตนพนัธุ์ (2560) ที่วิจยัเร่ือง การออกแบบของที่ระลกึ  ซึ่งมีการประยกุต์ใช้ภมูิปัญญาท้องถ่ินสูผ่ลิตภณัฑ์ชุมชน โดย
การน าวัสดุพืน้ถ่ินมาออกแบบและพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ให้มีมูลค่าเพิ่มตรงตามความต้องการของตลาดและ
ผู้บริโภค  
 

5. ข้อเสนอแนะส าหรับการวิจัยในอนาคตและประโยชน์ของงานวิจัย 
     5.1 ข้อเสนอแนะส าหรับการวิจัยในอนาคต 
                  ท่ามกลางสถานการณ์โควิด-19  ที่ผู้ คนเน้นอยู่กับบ้าน หลีกเลี่ยงการท่องเที่ยว  การที่กลุ่มชุมชน
อโุมงค์ปิยะมิตรพึ่งพาช่องทางการจัดจ าหน่ายแบบหน้าร้านโดยจ าหน่ายผ่านสหกรณ์กลุม่สมนุไพรปิยะมิตร1  คงไม่
เพียงพอ   จึงมีข้อเสนอแนะวิจยัพฒันาช่องทางการจดัจ าหนา่ยออนไลน์ หรือ การสร้างแบรนด์ผลิตภณัฑ์สมนุไพรกลุม่
ชมุชนอโุมงค์ปิยะมิตร1   
            5.2 ประโยชน์ของงานวิจัย 
                      งานวิจยันีเ้น้นให้ความรู้ในการพฒันาผลิตภณัฑ์พืชสมนุไพรพืน้ถ่ินของชุมชนอโุมงค์ปิยะมิตร1  อ าเภอ  
เบตง จงัหวดัยะลา ตามแนวทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Economy) ซึ่งเป็นแนวทางที่มุ่งขบัเคลื่อนและพฒันา
เศรษฐกิจโดยใช้ความคิดสร้างสรรค์ในการสร้างมลูคา่เพิ่มให้กบัผลิตภณัฑ์และบริการ   บนพืน้ฐานของการน าวตัถดุิบ 



ภมูิปัญญา วิถีชีวิต วฒันธรรม ลกัษณะเฉพาะทางพืน้ท่ี ฯลฯ   พฒันาผลิตภณัฑ์ให้มีลกัษณะร่วมสมยัและมีอตัลกัษณ์ 
อนัน ามาซึง่การสร้างมลูคา่เพิ่มให้กบัผลติภณัฑ์และธุรกิจ  
 

6. สรุปผลการวิจัย 
การพฒันาผลิตภัณฑ์สมุนไพรพืน้ถ่ินของชุมชนอุโมงค์ปิยะมิตร อ าเภอเบตง จังหวัดยะลา ตามแนวทาง

เศรษฐกิจสร้างสรรค์  สรุปผลการวิจยัจ าแนกตามแบบแผนการวิจัยได้ดงันี ้1) การวางแผนพฒันาฯ  กลุ่มผู้ผลิตและ
จ าหน่ายผลิตภณัฑ์สมุนไพรของชุมชนอโุมงค์ปิยะมิตร 1  มีความต้องการพฒันาผลิตภณัฑ์ยาดมสมุนไพรมากที่สดุ 
เนื่องจากเป็นผลิตภณัฑ์ประเภทสะดวกซือ้ รวมถึงต้องการให้ใช้ตรา “คีรี 1987”   2) การด าเนินงานพฒันาฯ  โดยใช้ 
“รากการบูรป่า” และ  “สิบแปดเจิน้” วตัถดุิบสมุนไพรพืน้ถ่ิน ในการพฒันาผลิตภณัฑ์ยาดมสมนุไพรและผลิตภณัฑ์
พิมเสนน า้  ก าหนดตราสินค้า “คีรี 1987”  ซึ่งเป็นปี ค.ศ. ที่สมาชิกลงจากเขาเพื่อเข้าร่วมกบัภาครัฐ เปลี่ยนสถานะ
กลายเป็น "ผู้ ร่วมพฒันาชาติไทย"   สว่นโลโก้ออกแบบเป็นภาพกราฟิกภเูขาร่วมกบัประตเูมืองอโุมงค์ปิยะมิตร  ใช้สีแดง
สื่อถึงความเป็นชนชาวจีน  และสีเขียวสื่อถึงชุดทหารของกลุม่คอมมิวนิสต์ มลายา  รวมถึงสื่อถึงความเป็นธรรมชาติ
ของวตัถดุิบที่เป็นสมนุไพร   ด้านงานสื่อสาร  จดัท าคลิปวิดีโอ จ านวน 2 คลิป เพื่อสื่อสารถึงอตัลกัษณ์ผลิตภณัฑ์ฯ ที่
แตกต่างจากผลิตภณัฑ์อื่น     3) การสรุปผลการพฒันาฯ   ผลิตภณัฑ์ได้รับความสนใจจากกลุ่มลกูค้าที่มาเที่ยวชม
อโุมงค์ปิยะมิตร ที่ซือ้ผลติภณัฑ์ฯ เพื่อช่วยสร้างความสดช่ืนและช่วยผ่อนคลายจากความเมื่อยล้า รวมถึงแก้อาการคนั
ต่างๆ  นอกเหนือจากนีม้ีลกูค้าที่สนใจซือ้เป็นของฝากที่ระลึก   ท าให้ทางกลุม่มีรายได้เพิ่มขึน้จากเดิม 25%   ส าหรับ
ความพงึพอใจจากการเข้าร่วมโครงการ พบวา่อยูใ่นระดบัมากที่สดุ โดยเป็นความพงึพอใจในความรู้ด้านการผลติ  การ
วิเคราะห์ต้นทนุและราคา  การออกแบบตราสินค้า รวมถึงการได้รับการสนบัสนนุทัง้ทางด้านวตัถดุิบ บรรจุภณัฑ์ และ
คลปิวิดีโอที่ใช้ในการสือ่สาร 
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